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ABSTRACT

This paper reports the results of a study on the perception of
education returns among the residents of a poor urban neighborhood
in Jalisco, Mexico. We found that houschold heads have a lower
expectation of education returns when the household head is a small
business owner, controlling for the parents’ education level and gender,
income and household socio-demographic characteristics. Parents who
own a small business report that they are more likely to let their children
drop out school. This fact is important to be considered when
microcredit policy is designed and implemented for the creation of small
businesses.
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INTRODUCCION

En la actualidad existen importantes trabajos que busca analizar el impacto
que tiene el acceso a mercados de microcréditos sobre el desarrollo y
la superacién de la pobrezal. La premisa principal en que se basan, es
que el acceso a microcréditos puede permitir la adquisicién de activos
productivos, que en algunos casos, pueden implicar la creacién de
microempresas y pequefios negocios. En general, existe un consenso sobre
el efecto positivo del desarrollo de las microempresas y los pequefios
negocios sobte el desarrollo a largo plazo y el abatimiento de la pobreza.
Autores como Mnewna y Maliti (2000), Wangwe (1999), Luetkenhorst
(2004) y Gebremariam ef a/. (2004) han encontrado evidencia al respecto.
Por otro lado, también existen analisis que afirman que los pequefios
negocios no ejercen efecto alguno, ni sobre la reduccién de la pobreza,
ni sobre el crecimiento econémico, Beck ez a/ (2003).

A partir del efecto positivo que se esperarfa de la creacion de pequefios
negocios sobte el ingreso y la blsqueda por abatir la pobreza y la marginacién
en las economias menos desarrolladas, se han disefiado mecanismos de
politica publica para la implementacién de programas que buscan fomentar
la creacién de proyectos productivos (Papanek 2002; Prahalad 2005; Ferrant
y Ody 2007). En particular, muchos de los programas de micro créditos
para comunidades marginadas, tienen como objetivo fomentar la creacién
de micro negocios (Ferrnti y Ody 2007).

En términos generales se tiene la idea de que al iniciar pequefios negocios
entre individuos en condiciones de marginaciéon y pobreza, se logra
proveetles de un mayor ingreso y con ello mayores posibilidades para
superar la situacién de carencia y necesidad por la que atraviesan. Sin
embargo, existen pocos estudios dedicados a analizar el impacto de los
micro y pequefios negocios en la mitigacién de la pobreza y mucho menos
en el impacto sobre la dindmica familiar, mas alla del efecto positivo
que puede tener sobre el ingreso de los hogares (Vanderberg 2006). En
particular, la posibilidad de emprender un pequefio negocio, altera los
costos en la distribucion del tempo familiar y puede afectar la percepcion
de la retribucién de la educacién. A nuestro saber, no existe ningtin trabajo
que haya estudiado el impacto de la propiedad de micro negocios sobre
la percepcion de la rentabilidad educativa, ya que la percepcion del retorno
de la educacién, como parte del costo de la escolaridad, es una variable
que puede determinar la decisién de permanencia de los individuos en

1 Algunos trabajos que revisan parte de esta literatura son, Burges e¢# a/. (2005), Armedariz
y Morduch (2010), y Banerjee e al (2010), Morduch y Haley (2002) o Morduch (1999).
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la escuela (Cigno y Rosati 2005; Edmonds 2008). Ademas, el efecto que
tiene el fomento de micro negocios en comunidades marginadas puede
también impactar los niveles de escolaridad y con ello el proceso de
desatrollo de las comunidades.

En este trabajo se muestra evidencia sobre la posibilidad de un efecto
negativo de la propiedad de micro negocios sobre la percepcion del retorno
educativo. Encontramos este resultado al analizar los microdatos obtenidos
a partir de una encuesta levantada a nivel de hogares en una comunidad
marginada en México. Controlando por diferentes factores, las familias
que cuentan con un negocio reportaron una expectativa de rentabilidad
educativa menor, que aquellas que no son propietarias de uno.

Dado que, como hemos mencionado, la percepcion del retorno de
la educacién puede tener un impacto en la decisién familiar sobre la
permanencia de los nifios en la escuela, consideramos que los resultados
de este analisis son importantes en el disefio de politica publica y programas
enfocados en el otorgamiento de microcréditos para el desarrollo de micto
y pequefios negocios, ya que podrian desincentivar la inversién familiar
en educacién, aumentar el nivel de desercién escolar y su substitucion
por trabajo infantl en el hogar.

El trabajo que se presenta estd organizado como sigue; en la seccion
dos se revisan algunos de los trabajos mas representativos que estudian
algun tipo de relacién entre los pequefios negocios, la superacion de la
pobreza y el desarrollo y crecimiento econdémico. En la tercera seccion
describimos la comunidad donde realizamos nuestro levantamiento y
obtuvimos los microdatos empleados en este trabajo. Posteriormente,
presentamos los principales hallazgos encontrados que relacionan la
percepcion del entorno educativo y retornos de la educacion de los hogares
poseedores de pequefios negocios en comparacion con aquellos que no
los tienen. En la dltima seccién se muestran las conclusiones principales
que arroja nuestro trabajo, asi como las limitaciones que encontramos
con la informacién obtenida.

LITERATURA RELACIONADA

La gran mayorfa de la literatura que se relaciona con el objeto de
estudio de este ensayo, se basa en la premisa de que los pequefios negocios
pueden llegar a convertirse en una pequefia industria que permita a las
familias salir de la pobreza, lo cual a su vez, sugiere mejoras en el desarrollo
y en el algunos casos aumentos en el crecimiento econémico.
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Los trabajos mas representativos en esta area son; Mnenwa y Maliti
(2006) quienes con una muestra de 225 pequefios negocios manufactureros
en Dar es Salaam, Tanzania, determinan que los micro-negocios contribuyen
a la superacién de la pobreza. El principal sustento de esta hipotesis
se centra en el hecho que los resultados del analisis sugieren que los
ingresos promedio que generaban las manufactureras se ubicaban por
encima de la linea de pobreza alimentaria. Por su parte Wangwe (1999)
sefiala que en el caso especifico de Tanzania, pequefias y medianas empresas
representan cerca del 35% del PIB; Gebrematiam ez /. (2004) encuentra
que existe una relacién positiva entre los pequefios negocios y el crecimiento
econémico. Birch (1979) encontré que 80% de los empleos creados entre
1969 y 1976 en los Estados Unidos fueron producto de las actividades
realizadas por los pequefios negocios.

Por otra parte en los trabajos de Biggs e7 al. (1998), Lugalla (1995)
y Musonda y Kwenda (1998) se muestra que indicadores como capital
humano de los propietarios son importantes para la determinacién del
tamafio de los negocios, pero no encuentran evidencia alguna de la forma
en que el crecimiento de estos pequefios negocios contribuya a mitigar
la pobreza. En la parte tedrica Alin y Jiang (2005) desarrollan un modelo
para examinar los efectos de largo plazo que los microcréditos tienen
en el desarrollo, el resultado principal es que los microcréditos pueden
aumentar o disminuir el PIB, lo que a su vez afecta la distribucién del
ingreso y la pobreza.

Ahora bien, respecto a que determina un mayor nivel de educacién
se encuentran los trabajos de Lauer (2002) quien sostiene que la probabilidad
de tener una mayor educacién depende de los orfgenes sociales, es decir,
de la educacién y ocupacién de los padres. Por otro lado, en el analisis
realizado por Edmonds y Turk (2004) para Vietnam, se sugiere que mejoras
en los niveles de vida provocan una disminucién en la magnitud del
trabajo infantil, lo que indica que los padres deciden que sus hijos dejen
de estudiar y trabajen solo cuando las condiciones del hogar son
extremadamente pobres y sin el ingreso del nifio no podrian subsistit.
Ademas, los autores encuentran que los nifios que petrtenecen a hogares
que inician nuevos negocios familiares tienen mayores probabilidades de
trabajar, en comparacién con aquellos que radican en hogares que no
los tienen.

Asi pues, la gran mayoria de la literatura referente a micro negocios
y pequeflos negocios sugiere a éstos como un factor importante para
reducir la pobreza y mejorar los niveles de vida de la poblacién. Sin
embargo, no analizan los efectos que los negocios pueden tener sobre
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la dinamica familiar, pues al ser propietarios de un negocios y tener un
ingreso hasta cierto punto seguro, los padres podrfan decidir que sus
hijos aprendan el oficio y se hagan cargo del negocio familiar, provocando
con esto un aumento en la desercién escolar, que en el largo plazo puede
restringir tanto el desarrollo, como el crecimiento econémico. Por lo tanto,
en este trabajo analizamos la relacién que existe entre la pertenencia de
un negocio familiar o pequefio negocio y las expectativas familiares de
la rentabilidad de la educacion.

CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS
DE UNA COMUNIDAD MARGINADA

En este apartado se describen las condiciones generales de una comunidad
urbana marginada en la zona metropolitana de la ciudad de Guadalajara,
en el estado de Jalisco. Los datos empleados provienen de diferentes
fuentes; el censo realizado propiamente por el Gobierno Municipal donde
se encuentra dicha comunidad?, asi como de la Encuesta sobre Caracteristicas
de los Hogares y Valoracion de la Educacion (ECHVE-SAT) levantada
para este estudio durante los meses de octubre y noviembre de 20103,
donde se establecen caracteristicas mas especificas para identificar la
percepcion educativa en la zona.

Breve Descripcion Metodologica

Antes de continuar es pertinente hacer algunas observaciones sobre
las fuentes de informacién que se usaron para este proyecto de investigacion.
La primera de las fuentes corresponde con una base de datos municipal,
denominada CIM (Centro de Informaciéon Municipal) que basicamente
recoge la informacién disponible en varias fuentes oficiales como el INEGI
(Instituto Nacional de Estadistica Geografica e Informadtica) y Consejo
Nacional de Poblacion (CONAPO), asi como informacién resultante de
visitas fisicas que personas ayuntamiento efectia de manera esporadica

2 Para mantener la confidencialidad delos datos, decidimos no mencionar el nombre de
la comunidad ni del municipio al cual corresponde, ya que esto no es importante para
los resultados ni para las conclusiones de nuestro analisis.

3 La Encuesta sobre Caracteristicas de los Hogares y Valoracion de la Educacion
(ECHVE-SAT) en la commnidad estudiada, es parte del proyecto Andlisis de los Determinantes
de la Pobreza en una Comunidad Marginada, realizada por los autores. La encuesta
se levanté para una muestra de 350 hogares.
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para conocer los estados de calles, banquetas y demas servicios. La segunda
fuente corresponde a la Encuesta sobre Caracteristicas de los Hogares
y Valoracién de la Educacién (ECHVE-SAT), la cual se trata de un
cuestionario de aproximadamente 60 preguntas, las cuales estan divididas
en 8 secciones, donde cada una de las secciones tiene el objetivo de
obtener informacién en un area determinada. Las primeras siete secciones
contienen informacién sobre las caracteristicas del hogar y algunas otras
preguntas que carecen de relevancia para los objetivos de este trabajo.
Es en la seccion 8 de esta encuesta donde se pregunté a los hogares
sobre las expectativas que tenfan para el futuro de sus hijos.

La informacion obtenida en esta encuesta se basa en una muestra la
cual considera;

Aleatoriedad — Es decir, todos los hogares de la comunidad de la que
hablamos tuvieron la misma probabilidad de ser seleccionados, ya que
la eleccién se realiz6 de manera aleatoria, procedimiento conocido como
muestreo irrestrictamente aleatorio (el termino irrestrictamente se refiete
a la realizacién del muestreo sin reemplazo o reposicion).
Representatividad — Esto significa que los resultados obtenidos reflejan
el comportamiento esperado en el total de la poblacion.

Para determinar el tamafio de la muestra manteniendo la representatividad
con un intervalo de confianza al 6%?*, se consideré la formula dada por

m
n=———
e’(m-n)+1

donde n es el tamafio de la muestra, m es el tamafio de la poblacion
y e se refiere al erro maximo admisible, el cual toma el valor de 0.06
para nuestro caso. De esta manera el tamafio de la muestra representativa
con estas caracteristicas resulta de 241.81 hogares, por simplicidad
consideramos un total de 250 hogares para la muestra, lo cual reduce
el intervalo de confianza en aproximadamente 5.77%.

De acuerdo con la informacién que posee el municipio de Zapopan,
en la colonia de este estudio existen 1,861 hogares. El tamafio seleccionado
de la muestra es de 250 hogares, lo que resulta en el factor de elevaciond

4 Este intervalo de confianza identifica un porcentaje de 6 en los resultados obtenidos.
Es decir, si en la muestra resulta que el 80% de los hogares son pobres, este intervalo
con permite asegurar que en la poblacion total habra 8026% de hogares pobres.
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de 7.44, lo cual significa que cada uno de los hogares en la muestra
representa a 7.44 hogares de la poblacion total, mientras que el factor
de muestreo es de 0.1346, lo que quiere decit que la muestra incluye
al 13.4% de la poblacion.

Una vez efectuadas las aclaraciones pertinentes sobre la obtencién de
la informacién procedemos a describir a la comunidad objeto de este
estudio.

Esta comunidad, es una localidad que se ubicada al suroeste de la
zona metropolitana de Guadalajara, en los margenes de la ciudad. De
acuerdo con datos del Centro de Informacién Municipal (CIM7) en esta
la colonia se ubican alrededor de 1,861 familias, con aproximadamente
7,444 personas de las cuales 49% son hombres. Ademas, en la colonia
se ubican 4,725 personas que son mayores de edad. De acuerdo con
informacién de la COEPO (Consejo Estatal de Poblacién) esta colonia
tiene un indice de marginacién de 0.8885 de un maximo de 1, lo cual
la ubica como una comunidad de muy alta marginacién y como una
de las zonas con mayores problematicas sociales del municipio
correspondiente.8

Existen registros de mas de 300 afios de antigiiedad que mencionan
esta comunidad, la cual se mantuvo como una comunidad rural hasta
los afios ochenta cuando la mancha urbana de la ciudad de Guadalajara
la absorbié. Esta antigiiedad ha permeado en la dinimica social del lugar.
Se trata de una comunidad que si bien ha crecido, tiene muy poca inmigracion,
y de igual manera la emigracion también es baja. Esta falta de movilidad
en su poblacion ha producido una comunidad cerrada, donde la falta
de generacién de valor, la baja productividad y la consecuente falta de
movilidad social han mantenido el ciclo de pobreza que hasta ahora se

5 Se refiere al cociente entre el tamafio de la poblacién y el tamafio de la muestra. Representa
el nimero de elementos que hay en la poblacién por cada elemento de la muestra.

6 Se refiere al coeficiente entre el tamafio de la muestra y el tamafio de la poblacién.
Si se multiplica por 100, obtenemos el porcentaje de la poblacién que representa la
muestra.

7 El CIM constituye la herramienta de informacioén estadistica de mayor importancia con
la que cuenta el municipio y se forma de un conjunto de bases de datos que se alimentan
principalmente de dos fuentes; de la informaciéon generada por el Instituto Nacional
de Estadistica Geografica e Informatica y el Consejo Nacional de la Poblacién. Es
importante recalcar que la importancia del CIM radica en qué la informacion se actualiza
de manera constante, gracias al esfuerzo que hacen los servidores publicos por efectuar
visitar de campo para actualizar cierto tipo de informacién que ahi se presenta.

8 El indice de marginacién que elabora la COEPO se basa principalmente en las caractetisticas
de las viviendas de la localidad, asi como el nivel educativo de los miembros de la
comunidad. Para el caso del municipio en cuestion el indice de marginacion se encuentra
dentro de la categorfa de Muy Bajo.
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observa.

La antigiedad de la colonia también se refleja en el desarrollo de su
infraestructura. A lo largo de los afios se han ido introduciendo servicios
basicos. Sin embargo, la dotacién de estos servicios ha sido rebasada
por un crecimiento cadtico de los asentamientos y el aumento poblacional,
lo que ha generado condiciones sumamente desiguales en el area. Si bien
actualmente la cobertura de agua potable, drenaje y electricidad es casi
total (ver Cuadro 2), las condiciones de las calles son inadecuadas (ver
Cuadro 1), existen graves problemas de inundaciones debido a la invasion
de los lechos de los tios y hay una gran escases de espacios publicos
como parques y areas verdes.

Cuadro 1. Condiciones de las calles

Tipo de Material Porcentaje de Calles
Pavimento 25%
Adoquin 20%
Empedrado 40%
Terracerfa 15%

Fuente: Elaboracion propia con datos del CIM.

La comunidad se caracteriza por un alto contraste socioeconémico
entre sus habitantes, debido a que de los 1,861 hogares que existen, poco
més del 50% vive en situacién de pobreza alimentaria y de capacidades.”?
Hsta desigualdad no presenta ningun patrén de segregacion territotial;
los hogares en situacién de pobreza alimentatia o de capacidades, coexisten
en los mismos espacios que el grupo que no se encuentra en situacion
de pobreza. Esto se deriva de la poca inmigracion y refleja un proceso
de desarrollo endogamico.

Los hogares que han superado la situacién de pobreza concentran la
mayorfa de los servicios basicos de infraestructura urbana (agua potable,
drenaje, electricidad, alumbrado publico, pavimentacién, etc.), mientras
que el 6.3% de la poblacién en condiciones de pobreza carece de agua
potable, el 7.8% no cuenta con drenaje y un 1.8% no cuenta con electricidad.

Si bien las carencias en servicios de electricidad, agua y drenaje se

9 La pobreza alimentaria se define como la incapacidad de adquirir la canasta alimentaria
basica, ain si se hiciera uso de todo el ingreso disponible del hogar para comprar
solo los bienes de dicha canasta, por su parte la pobreza de capacidades se define
como la insuficiencia del ingreso disponible para adquirir el valor de la canasta alimentaria
y efectuar los gastos necesarios en salud y educacion, aun dedicando el ingreso total
de los hogares nada mas que para estos fines.
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concentran en las viviendas de hogares en situacion de pobreza alimentaria
y de capacidades, en general, como se aprecia en el Cuadro 2, existe
una buena cobertura de setrvicios basicos: menos del 3% de las viviendas
en la zona carecen de drenaje, unicamente el 1.6% de las construcciones
se abastece de agua por medio de un pozo y mas del 97% tienen acceso
a la energfa eléctrica. De igual forma, la informacién del Cuadro 2 muestra
que las condiciones de vivienda, de acuerdo con el matetial de construccion,
en general no son inadecuadas.

Cuadro 2. Caracteristicas de las viviendas

Piso Techo Mutos
Tiera 43 | Material de Desecho | 079 | Ladrlos, Cemento g co
0O concreto
Mosaico 542 | LaminadeCartén, ) 55 Madera 6 Teja 0.40

metilica o asbesto

Lamina de Carton,

Teja 0 Madera 1.19 o
metalica o asbesto

0.50

Cemento 415 Loza de Concreto .
o Bovedilla 88.68 | Material de desecho 0.8
Drenaje Agua Luz Elécttica
Alated publica | 93.82 De la red publica 92.08 | Del Servicio Publico | 91.63
A una fosa séptica | 3.88 De una llave publica 6.31 De otra fuente 5.8
No tiene desagie 2.29 De un pozo 1.6 | No tienen luz eléctrica | 2.79

o drenaje

Fuente: Elaboracion propia con datos del CIM.

Si bien la cobertura de servicios educativos no es insuficiente, tampoco
es despreciable. Existen 10 planteles educativos: dos escuelas a nivel
preescolar, siete primarias y una secundaria. Practicamente, todos los
menores de edad pueden tener acceso a la educacién basica.

Los datos anteriores reflejan una comunidad que en términos de
infraestructura y servicios basicos, si bien no tiene una cobertura Optima,
no presenta grandes carencias. Sin embargo, estas caractetisticas de la
infraestructura de la zona y de las viviendas, contrasta con los indicadores
de pobreza y los problemas de descomposicién social que enfrenta la
comunidad.10

De acuerdo con el ingreso mensual per capita del hogar con base

10 Esta comunidad se encuentra en uno de los poligonos que la Secretarfa de Gobernacion
cataloga como de riesgo en términos de inseguridad, dentro de la zona metropolitana
de Guadalajara.
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en la informacién que se obtuvo del levantamiento realizado, el 90%
de los hogares de la colonia padece pobreza de patrimonio, mientras
que el 46% se encuentra en situaciéon de pobreza alimentaria.

La principal fuente de ingresos de los hogares de la zona la constituye
los ingresos por salarios, con un ingreso promedio mensual del hogar
de $4,472.24 (320 US dls. aprox.). El 87% de los hogares cuentan con
ingresos de este tipo, mientras que el ingteso total promedio de los hogares
que tienen negocios es de $5,329.50 (381 US dls. aprox.) los cuales se
presentan en 4% de la muestra.

Cuadro 3. Ingreso de los hogares

Principal fuente de ingteso de los hogares!! Tipo de Pobreza

1 0

Salarios 87.2% Alimentaria 46%
Negocios 4.0%

i S 0.49

Sociedades Rkl De Capacidades 60%
Transferencias 8.8%

Rentas 0.4% De Patrimonio 90%

Fuente: Elaboracion propia con datos de la ECHVE-SAT.

La principal actividad econémica que se realiza en la colonia, es el
comercio, ya sea formal o informal. Para el 2007 se tenfa el registro
de 260 negocios de los cuales el 27% eran informales (ver Cuadro 4).

Es natural suponer que debido a la antigiiedad de la colonia la provisién
de bienes publicos y las condiciones de vivienda sean aceptables, no obstante,
no se han logrado mejorar las condiciones de pobreza a lo largo del
tiempo ni los problemas de cooperacién y cohesiéon social.

Ademas, es muy probable que el ciclo de pobreza, la falta de movilidad
y la endogamia hayan producido percepciones y expectativas sobre su
posible desarrollo en los habitantes que probablemente se den en otras
comunidades con caracteristicas similares. Asi, de acuerdo con el trabajo
tanto cualitativo como cuantitativo que se ha realizado, las expectativas
de los habitantes sobre su propio desarrollo y del mejoramiento de sus
niveles de vida y de bienestar, no son alentadoras. Estos resultados se
muestran en trabajos previos que se han efectuado en la zona, tales como
“Construyendo una comunidad amiga de la infancia” y “Causas del embarazo
adolescente” los cuales entre otras cosas, reportan la perspectiva laboral

11 Existen hogares que reciben ingresos por mas de uno de los conceptos mencionados,
por lo cual el ingreso total del hogar que corresponde a la suma de los ingresos por
todos los conceptos.
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y profesional de los nifios y su relaciéon hacia las comunidades vecinas.
Los trabajos en cuestion mostraron que los un alto potrcentaje de los
nifios de la zona no tiene relaciéon mas alld de la comunidad. Por si
fuera poco se encontré que mas de la mitad de los nifios que formaron
parte de los trabajos de investigacion en el proyecto “Construyendo una
comunidad amiga de la infancia” tiene expectativas laborales en funcién
del tipo de empleo que la gente de la comunidad tiene. Este dltimo
hecho es consistente con las afirmaciones hechas por Lauer (2002), quien
sefiala que la probabilidad de tener una mayor educacién depende de
los origines sociales, entendidos como la educacién y ocupacion de los
padres, y que el retorno esperado de la educacién en términos de salarios
afecta positivamente las decisiones de invertir en la educacion.

Las caracteristicas que hasta ahora se han definido muestran que el
objeto de estudio es una comunidad considerada como de muy alta
marginacién, que si bien su poblacién tiene condiciones de vivienda
moderadamente aceptables, en general vive en situacion de pobreza. Aun
asi, practicamente toda la poblacién de menores de edad tienen acceso
a servicios educativos. Ademds, dado que se trata de una comunidad
urbana, que por una parte se ubica dentro de una de las zonas metropolitanas
mas importantes de México, y por otra parte es muy cerrada, todos los
miembros de la comunidad tiene contacto con un mercado laboral y
educativo amplio (Murrieta y Gatica 2014). Hemos podido observar que,
si se excluye a los adultos mayores, las personas de la comunidad comparten
la misma informacién sobre el mercado laboral y educativo de la zona
metropolitana, a partir del cual construyen sus percepciones. Esto nos
permite estudiar la relaciéon entre diferentes caracterfsticas socioeconémicas
de los individuos, incluyendo la propiedad de micro negocios, y la percepcion
de retorno educativo, dentro de una comunidad marginada, sin que haya
un problema de acceso o de asimetrfa, sobte la informacién que las personas
emplean para formar sus percepciones en relacién al mercado laboral
y a los servicios educativos.

Es importante resaltar que la comunidad que se estudia, no forma
parte de la zona rural del municipio y que la gran mayotfa de las viviendas
tiene acceso a los medios de comunicacion. Segin la informacién mas
reciente (2010) proporcionada por el Instituto Nacional de Estadistica
Geograffa e Informatica, casi el 80% de las viviendas dispone de un
radio y cerca del 90% cuentan con una televisién en el hogar. El acceso
a los medios de comunicacién garantiza que los hogares tengan informacion
mas o menos aceptable sobre el comportamiento del mercado laboral
y educativo, por lo que sus preferencias hacia uno u otro no estas sesgadas
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por cuestiones de informacién asimétrica, tal y como se refirié anteriormente.
Por tanto, las diferencias en las preferencias y expectativas de unos u
otros hogares estaran sujetas y responderan a factores internos al propio
hogar.

NEGOCIOS Y PERCEPCION DEL RETORNO
EDUCATIVO

De acuerdo con la informacién del CIM en la comunidad existen 260
negocios de los cuales, la gran mayoria son de caracter familiar, cuya
principal funcién es la de prestacion de servicios, primariamente la venta
de abarrotes, tiendas de ropa, zapaterfas, negocios de venta de vinos
y licores.

Cuadro 4. Principales tipos de negocios en la comunidad

Comercio Formal 73.08% | Comercio Informal | 26.92%
Abarrotes en General 36.84% Alimentos 15.71%
Alimentos y Bebidas 5.79% | Antojitos Mexicanos | 45.71%

Venta de Ropa, Calzado y Accesotios 7.37% Frutas y Verduras 14.29%

Fuente: Elaboracion propia con datos de la ECHVE-SAT.

Como es de esperarse, los ingresos totales de los hogares propietatios
de un negocio son en promedio 14% mas altos que de aquellos hogares
que no tienen un negocio. Sin embargo, al considerar los ingresos per
capita, el porcentaje de hogares que se encuentran en situaciéon de pobreza
alimentaria o de capacidades, es mayor dentro del grupo que poseen
negocios propios que entre los hogares sin negocios segiin podemos apreciar
en el Cuadro 5. Esta aparente contradiccion se debe principalmente a
dos factores: en primer lugar a que los hogares con negocios tienen en
promedio un mayor numero de miembros, y en segundo término a que
una parte importante de los negocios reportados estin dedicados a la
preparacion y venta de alimentos en baja escala, asi como a otros servicios
que generan bajos ingresos para el hogar. Ademas, la desviacion estandar
del ingreso en los hogares que tienen negocios es de $4,443.00 mientras
que para los hogares donde no hay ingresos por negocios es de $3,764.95,
lo que muestra que aunque el ingreso en los hogares con negocios es
menor, su varabilidad es mas grande respecto a los hogares que no cuentan
con negocios.
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Una diferencia igualmente importante entre los dos tipos de hogares
es el nivel educativo del jefe de familia. Para el caso de los hogares
propietarios de negocios, el 67% de los jefes del hogar tienen estudios
de secundaria mientras que en los hogares sin negocios, solo el 36%
tienen este nivel de estudios, y en ambos casos mas del 96% tienen
estudios de secundaria o menores. Esto implica que en promedio, los
jefes del hogar en aquellos con negocios tienen un mayor grado de educacion.
Sin embargo, como se puede observar en el Cuadro 5, el porcentaje
de hogares con negocios donde el jefe del hogar no tiene ningin nivel
de educacion formal es de 11%, mientras que en los hogares sin negocios
es de 5%. Esto puede deberse a que hogares con menores ingresos y

Cuadro 5. Caracteristicas socioeconémicas de los hogares

Indicador Hogares Hogares
con Negocios sin negocios
Hombre 80% 74%
Sexo del Jefe del H:
ex0 del Jefe del Hogar Mujer 20% 26%
Uni-parental 10% 4%
Tino de H Nuclear 60% 80%
1 Y
po de Hogat Ampliado 10% 12%
Co-residente 20% 4%
Nada 1% 5%
Preescolar 0% 1%
) Primaria 22% 54%
Escoirﬁ:in%? Jefe | Secundaria 67% 36%
Bachillerato 0% 1%
Licenciatura 0% 3%
Posgrado 0% 0%
. B Niflos 2.6 21
Composlqon Fam1hgr, Adultos 29 23
integrantes promedio
Total 4.8 4.4
. Propia 90% 91%
Vivienda
Rentada 10% 9%
Ingteso Total Promedio $5,329.50 $4,668.67
Desviacion Estandar del Ingreso $ 4,443.00 $3,764.95
Alimentaria 60% 45%
Niveles de Pobreza De capacidades 70% 60%
De patrimonio 90% 90%

Fuente: Elaboracién propia con datos de la ECHVE-SAT.
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mayores niveles de pobreza, busquen incrementar sus ingresos por medio
de un negocio propio, en este caso mediante la venta de alimentos preparados.

Comunmente se esperatfa que en un hogar con un mayor ingreso y
con un mayor nivel educativo del jefe del hogar, la valoraciéon de la
educacion fuera mayor. Sin embargo, en este caso, considerando que
los hogares con negocios tienen mayores ingresos y nivel educativo del
jefe del hogar, encontramos evidencia que contradice lo anterior

Uno de los factores que determinan si los padres desean o no que
sus hijos estudien y que determina la permanencia de los nifios en la
escuela, es la expectativa que los padres tienen sobre lo que sus hijos
pueden obtener cuando se educan. Asi, si lo padres creen que asistir
a la escuela no tiene beneficio econdémico alguno, tendran pocos incentivos
para buscar que sus hijos permanezcan en la escuela, mientras que cuando
tienen fuertes expectativas sobre el retorno de la educacién, fomentaran
que sus hijos permanezcan en la escuela el mayor tiempo posible. En
este caso, al preguntar jqué esperas que tus hijos obtengan de la educacion?,
solo en el 30% de los hogares que tienen negocios se contestd que se
espera que sus hijos obtengan un buen trabajo como resultado de la
educacion, mientras que para los hogares que no poseen negocios este
porcentaje se ubica en 53%. En cuanto a la percepcién sobre la retribucion
monetaria de la educacion, el 20% de los hogares que no tienen negocios
creen que sus hijos pueden ganar dinero con la educacién mientras que
en los hogares donde si existe un negocio tnicamente el 6% considera
que sus hijos pueden ganar mas dinero si se educan.

Sin Negocios B Con Negocios
0.5

0.4
0.3

0.2
I . I B
0.0

No

Economicas
lo
Permitiria

Fuente: Elaboracién propia con datos de la ECHVE-SAT.
Grafico 1. Razones por las cuales dejarias que tus hijos dejen de estudiar

Uno de los resultados que mas llama la atencién es que solo en 1
de cada 10 hogares que poseen negocios, el jefe del hogar no permititia
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que sus hijos dejaran de estudiar, mientras que 90% de estos hogares
si lo permititfan por alguna de las siguientes razones; econémicas, alguna
enfermedad, trabajar o ayudar en el hogar o simplemente que los hijos
asi lo quisieran. De manera contrastante en los hogares en los que no
se poseen negocios 4 de cada 10 jefes de familia no permitirfan que
sus hijos dejaran la escuela por ningin motivo y 60% restantes si lo
permitirfa por alguna de las razones anteriormente citadas. Hasta cierto
punto este hecho refuerza la hipétesis que hemos venido desarrollando
a lo largo de este trabajo, pues que un 90% de los hogares con negocios
permita por alguna causa que sus hijos dejen de estudiar, puede ser un
reflejo de la poco valoracién sobre la importancia de la educacién para
el futuro de sus hijos.

De acuerdo con los datos que se presentan en la Grafica 2, al preguntar
¢cudles son las razones por las que permitirfas que tus hijos dejaran de
estudiar?, se encontré que en general en los hogares con negocios se
tiende a permitir que los nifios abandonen la escuela en un mayor porcentaje.
En el 60% de los hogares con negocios se permititfa que los nifios abandonen
la escuela por razones econémicas o por ayudar en la casa o el negocio,
mientras que en los hogares no propietarios, unicamente en el 43% se
aceptarfa la desercién escolar por esas mismas razones (ver Grafica 2).
Esto muestra que existe una tendencia a valorar mas la permanencia
en la escuela de los nifios, en los hogares donde no hay ingresos por
negocios.

No Sabe P —

Hacer amigos

La posibilidad de viajar

i |
Que sea una persona preparada .
. Con Negocios
T . .
Conocer Gante Sin Negocios
; ]
Ganar dinero
e e |

Un buen Trabajo
Nada
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fuente: Elaboracion propia con datos de la ECHVE-SAT.
Grafico 2. ¢Qué esperas que tus hijos obtengan por ir a la escuela?
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Otra forma de medir las expectativas de la educacién que utilizamos
en este trabajo se refiere a la cuestibn meramente remunerativa de la
educacién. Se pregunté a los jefes del hogar entrevistados, cuanto crefan
que podrfan ganar sus hijos si terminaban cierto nivel educativo. Al igual
que en los resultados anteriores, existe una tendencia de los hogares que
no son propietarios de negocios a tener mayores expectativas de
remuneracién de la educacién. Asi, mientras que las diferencias entre
un grupo y otro no son muy marcadas cuando se trata de posibles retornos
de la educacién en niveles basicos, como lo son primaria y secundaria,
estas diferencias se hacen cada vez mas marcadas cuando se trata de
niveles educativos superiores. Asf, mientras que un jefe de familia que
se dedica a atender un negocio familiar, cree que si alguno de sus hijos
tiene una catrera universitaria, puede tener ingresos maximos de un poco
mis de $6,000.00 mientras que si se trata un padre de familia asalariado,
éste espera que los ingresos de sus hijos a ese nivel sean superiores a
los $9,000.00 lo que representa un aumento en la expectativa de retorno
educativo de 50% respecto a un grupo de hogares y el otro.

¢Cuanto crees que ganarian tus hijos si terminaran...?

$18,000.00
$16,000.00
$14,000.00
$12,000.00
$10,000.00

$8,000.00

$6,000.00
$4,000.00 I I
$2,000.00 .

o |

Primaria  Secundaria Preparatoria Universidad Posgrado

.Con negocios Sin negocios

Fuente: Elaboracién propia con datos de la ECHVE-SAT.

Grafico 3. Percepcion de ingreso segun nivel educativo

Una posible explicacién para las diferencias en la percepcién de ambos
grupos podria estar determinada por el conocimiento que tienen los jefes
de familia del comportamiento del mercado laboral y en cierto modo
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de su propia expetiencia, dependiendo la escolaridad que ellos y sus familiares
o conocidos tengan. Sin embargo, un hecho interesante es que en el
promedio los jefes de familia de ambos grupos poseen 6 afios de estudio.

Una vez que hemos analizado la informacion, el siguiente paso es realizar
pruebas econométricas formales que den soporte a la hipotesis que hemos
venido desarrollando; los hogares que son poseedores de pequefio negocios,
esperan un menor retorno de la educacién lo que podria modificar sus
decisiones sobre la permanencia de sus hijos en la escuela, pues pueden
encontrar mayor rentabilidad en que sus hijos aprendan el oficio de tendero,
carpintero, comerciante, etc. a que continden en la escuela. De ser asi,
nuestro trabajo serfa el primero en cuestionar la efectividad de largo plazo
de los pequefios negocios, como elementos claves para superar la pobreza,
desde una perspectiva del analisis de la dinamica familiar.

Para ello se propone el analisis del siguiente modelo econométrico:

ExpEducacion; = p,AfosEst + B,IngPerCapH + B;Sex/f + B,Edad + BsNeg
Donde cada una de las vatiables tiene la siguiente interpretacion:

ExpEducaciéon: Esta variable tiene informacién de lo que creen los
padres de familia que ganaran sus hijos si concluyen satisfactoriamente
cierto nivel educativo. Toma valores para i=primaria, secundaria,
preparatoria, universidad y posgrado.

Por lo cual se efectuaran las siguientes regresiones de manera separada:

ExpPrim = B;AfosEst + B,IngPerCapH + B;Sex]f + B,Edad + BsNeg (1.1
ExpSec = pyAfiosEst + B,IngPerCapH + BsSex/f + ByEdad + BsNeg  (1.2)
ExpPrep = B,AflosEst + f,IngPerCapH + B3Sex]f + f,Edad + fsNeg. (1.3)
ExpUniv = (AflosEst + [,IngPerCapH + [3Sex]f + f,Edad + fsNeg (1,4.)
ExpPosg = By AfiosEst + f,IngPerCapH + f3Sex/f + B,Edad + fsNeg (1.5)

Cada una de las variables dependientes de las ecuaciones muestra las
expectativas en términos econdmicos que tiene cada uno de los hogares
sobre la rentabilidad de la educacién, cuando se concluye el nivel primaria
para el caso de la ecuacién (1.1), nivel secundaria (1.2), nivel preparatoria
(1.3), nivel universitario (1.4) y nivel posgrado en la ecuaciéon (1.5).

Creemos que la expectativa de la rentabilidad de la educacién, en cualquiera
de sus niveles puede ser influenciada por varios factores, entre los cuales
se describen los siguientes.
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AfiosEst: Hsta variable contiene el nimero de afios de estudio de los
jefes de familia.
IngPerCapH: Define el ingreso total per capita del hogar.

Decidimos incluir estas dos variables por lo siguiente; la educacion
de los padres de familia es fundamental para la percepcién que estos
tengan del retorno educativo, pues constituye parte de su experiencia
y conocimiento del mercado laboral. Esperarfamos que un padre de familia
que solo tiene primaria y tenga un buen ingreso debido quizd a que
realiza un trabajo poco calificado pero bien remunerado, crea que la
educacién no es muy rentable, pues no la necesita para su ingreso, mientras
que otro padre de familia con el mismo nivel de educacién pero con
un bajo ingreso, podria pensar que si tuviera ese nivel podtia obtener
mayores ingresos, lo cual hace que sus expectativas de la educacién sean
mayores.

SexJf: Toma el valor de 1 si el jefe del hogar es hombre y O si se
trata de una mujer.

Cuando el jefe de familia es una mujer, (condicién la cual se asume
generalmente porque estd divorciada, separada, viuda o soltera) ésta tiene
mayores expectativas de lo que la educacién de sus hijos puede proveetles.
En este caso creemos que siempre que se trata de una mujer quien dirfja
el hogar esta tendrd mayores expectativas de la rentabilidad de la educacion
y por tanto considera mas importante la educacién de sus hijos para
el bienestar de su hogar.

Edad: Se refiere a la edad del jefe de familia.

Creemos que la edad podria ser determinante para nuestra variable
independiente, en tal caso, el signo de dicha correlacién atn es incierto
para nosotros, pues bien podtiamos encontrar que las personas de mayor
edad valoran mas la educacién que las de menor edad, debido a expetiencia
de vida que hayan tenido. Sin embargo, estas mismas expetiencias podtian
determinan que sus expectativas fueran menores.

Neg: Se refiere a una variable dummy que toma el valor de 1, si el
hogar es propietatio de un negocio y 0 en otro caso.

Esta ultima es la principal variable de nuestro interés. La estadistica
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descriptiva presentada en los parrafos anteriores, sugiere que existe una
relacién negativa entre las expectativas del retorno de la educacién de
los padres de familia que son propietatios de negocios. Para que hipétesis
sea cierta, debera cumplirse que el signo del parametro sea negativo
indicando asi que cuando los hogares tienen negocios, creen que los retornos
de la educacién son menores.

A continuacién presentamos los resultados de la regresion efectuadal2.

Cuadro 6. Resultados de las Regresiones Lineales

Afios de Ingr)esp Sexo del jefe Vatizble Dumny R
Estudio Eﬁ }C]aplta del hogar ik paa hoga{es cuadrado
el hogar con negocios
Ecuacién | Coeficiente | 3831 0.56 629.02 22.02 22152 08255
1.1 Std. Exr. 1846 0.09 154.18 3.20 21824 '
Ecuacién | Coeficiente | 74.16 041 1025.82 4249 -897.93 )
il2 Std. Etr. 46.75 0.24 39045 8.11 552.67 06185
Ecuacién | Coeficiente | 217.72 0.73 2059.26 42.25 -1219.63 )
13 Std. Err. | 127.97 0.65 1068.79 2220 1512.83 03527
Ecuacion | Coeficiente | 384.08 0.74 498.82 132.25 -3043.21 06032
14 Std. Exrr. | 124.07 0.63 1036.22 2152 1466.72
Ecuacién | Coeficiente | 757.65 749 2312.14 3237 40607.12 )
15 Std. Exr. | 54744 278 4572.07 94.95 0471.54 03584

Fuente: Elaboracion propia con datos de la ECHVE-SAT.

De las variables incluidas en el modelo, la de nuestro principal interés
se refiere a la varable dummy que identifica a los hogares que son propietarios

de un negocio Bs. Como se puede observar la variable tiene signo negativo
en los primeros cuatro modelos, lo que muestra que los hogares que
son propietarios de un negocio tienen menores expectativas sobre la
rentabilidad de la educacién en relacién con aquellos hogares que no
lo son. Si consideramos que la rentabilidad de la educacién es importante
para que los jefes de familia tomen la decisién sobre si sus hijos asisten
a la escuela o no, de manera que quienes no consideran que la inversion
en la escuela produzca mejores ingresos futuros deciden no invertir y
prefieren que sus hijos se desarrollen en el negocio familiar, la creacion
de pequefios negocios estarfa creando incentivos perversos sobre la

importancia de la educacion. Por lo cual, todas las politicas que los gobieros

12 La regresién efectuada consiste en una regresion lineal robusta, con la finalidad de
corregir posibles problemas de heterocedasticidad.
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mexicanos han impulsado en las dltimas décadas dedicadas a promover
la creacién de pequefios negocios familiares, estarfan en el largo plazo
provocando un estancamiento, mas que fomentando el desarrollo, de
menos en la comunidad que hemos elegido para nuestro estudio. Es
importante recalcar que si bien nuestro resultado no permite generalizar
para un municipio un estado o un pafs y hacer recomendaciones de politica
publica, si nos muestra que deben estudiarse mas a fondo los beneficios
que estos pequefios negocios tienen sobre la dinimica familiar y el desarrollo
a nivel microeconémico. De efectuarse estudios como el que se muestra
en este trabajo a niveles mayores y encontrarse el mismo resultado, llevarfa
a la conclusién no de desincentivar la creaciéon de micro negocios, mas
bien nos llevarfa a la conclusién que de los programas de apoyo que
se efectien a pequefios comerciantes, deben estar acompafiados de politicas
que creen conciencia en los jefes de familia de la importancia de la educacion
y ademas la permanencia en tales programas deberd estar sujeta a la
permanencia de los nifios del hogar en la escuela. Resulta interesante
que en el dltimo de los modelos, reflejados en la ecuacion (1.5) en referencia
a las expectativas de la educacion posgrado, el signo de la relacién cambia
y se obtiene un coeficiente positivo, lo cual podra ser una sefial en referencia
a que los hogares que tienen negocios, consideran que si impulsan a
sus hijos al estudio, deberan de hacetlo hasta que concluyan una educacion
posgrado, pues es a partir de alli, donde consideran que la rentabilidad
de la educacion podifa llegar a superar el costo de oportunidad entre
dejar que sus hijos asistan a la escuela o formen parte del negocio familiar.

Los resultados del efecto que la variable afios de estudio A, tiene
sobre las expectativas de la educacion, pueden ser generalizados a todos
los modelos, pues en todos los casos el efecto es positivo. Es decir,
las expectativas de la rentabilidad de la educaciéon primaria que tienen
los jefes de familia aumentan conforme aumenta el nimero de afios de
estudio, lo mismo pasa con las expectativas en la educacién preparatoria,
nivel universitario y en la educaciéon a nivel posgrado. El resultado es
consistente con la evidencia empirica observada, pues es de esperarse
que entre mas aflos de estudios tenga una persona y por tanto, mayores
habilidades, espera que la rentabilidad de la educacién sea mayor. Lo
anterior derivado del hecho que entre mas afios de estudio del jefe del
hogar mas ingreso percibe el hogar. Esta ultima conjetura se confirma,
al efectuar una regresién lineal simple con la variable a explicar el ingreso
del hogar y como de la variables explicativas los afios de estudio del
jefe de familia, obteniéndose un coeficiente de 28.74 con un error estandar
de 14.07.
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Otro resultado importante y a la vez sorprende pues no resulta el
signo esperado, es el referente a la variable que define el sexo del jefe

el hogar 5. En nuestro anglisis esperamos que tal coeficiente fuera negativo,
pues se trata de una variable dummy que toma el valor de 1 cuando
el jefe del hogar es hombre y crefamos que cuando un hogar es dirigido
por mujeres, éstas tienen mas expectativas de los retornos de la educacion
que reciban sus hijos, sin embargo el resultado no es el esperado y la
variable conserva el signo positivo lo cual indica que son los hombres
jefes de familia, quienes tienen una mayor valoracion de la rentabilidad
de la educacion.

El efecto que la edad de los jefes del hogar tiene para explicar las
expectativas de la educacion tiene el mismo sentido que el nimero de
aflos de estudio. Estableciendo este hecho que al tener el jefe de familia
mayor edad y por tal mayor expetiencia de vida considera que la rentabilidad
de la educaciéon debe ser mayor.

Ahora bien, la significancia de los coeficientes encontrados varfa en
cada uno de los modelos, de manera que en el ultimo de ellos, el
correspondiente a la ecuacién (1.5), ninguna de las variables resulta ser
significativa para explicar el modelo. Esto puede deberse a un problema
de la muestra propio de a dificultades en el levantamiento de informacion
a nivel de comunidades.

CONCLUSIONES

Después del analisis realizado en este ensayo, la conclusién principal
a la que arribamos es que existe evidencia empirica que muestra que
al menos en una comunidad marginada de la zona metropolitana de
Guadalajara, los propietarios de pequeflos negocios tienen una menor
percepcion de la rentabilidad de la educacion, respecto a aquellos que
no los tienen, controlando por diversas vatiables como lo son, afios de
estudio, edad, sexo e ingreso del jefe del hogar. Esta evidencia sugiere,
aunque no es una regla, que el tener un pequefio negocio podria modificar
las decisiones de los padres de proveer educacién a sus hijos, pues al
considerar que su rentabilidad es baja podrian decidir que es mejor
permanecer en el hogar y apoyar con las actividades propias del negocio
familiar. Es importante profundizar en futuras investigaciones sobre esta
relacién para tener una mayor claridad sobre el mecanismo causal que
la provoca. Igualmente es importante resaltar que este analisis solo muestra
la evidencia de una percepcién, el paso siguiente seria comprobar si
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efectivamente los hijos de los hogares donde existen negocios tienen una
mayor tendencia a presentar desercion escolar o rezago educativo. Ademas,
cabe seflalar que como el titulo de este ensayo indica, se trata de la
evidencia encontrada en una pequefia comunidad, lo que dista mucho
de generalizar los resultados que aqui se presentan para un municipio,
un estado o un pafs. A pesar de ello los resultados muestran que deben
hacerse preguntas mas a fondo que permitan determinar cémo cambia
la dindmica familiar de un hogar que tiene un pequefio negocio.
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